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Da alleati a concorrenti veri
Grand’Emilia e Portali
rischiano Peffetto boomerang

Pestare 1 piedi a un concorrente.
FE’ una strategia commerciale che
spesso funziona ma che si rivela
paradossale quando il concorren-
te ¢ se stesso. Perche sembra esse-
re questa la situazione che andra
a delimitarsi con il via alle apertu-

re domenicali contemporanee di
Grand’Emilia e Portali (entrambi
a marchio Coop). Il tema delle li-
beralizzazioni degli orari potreb-
be non finire qui ma per ora ¢ cer-
to che anche Coop Estense ¢ en-
trata nel valzer delle aperture fe-
stive e la mossa potrebbe rivelare
un clamoroso effetto boomerang.
Almeno per i commercianti dei
Portali.

«Se ¢’¢ aperto anche il Grand’E-
milia la gente va tutta 1a ¢ qui ai
Portali viene qualcuno solo a fare
un po’ di spesa», spiega la proprie-
taria del negozio di casalinghi
‘Annarita L. «Purtroppo I'offer-
ta dei negozi dei Portali non puo
nemmeno lontanamente compete-
re con laltro iper della Coop».
Parla di una sorta di concorrenza
‘in casa’ anche una delle responsa-
bili del negozio C’ Art: «Rimanere
aperti la domenica da solo I'illu-
sione di vendere di piu perche la
gente spalmera soltanto gli acqui-
stisu piu giorni. Magari preferen-
do andare al Grand’Emilia dove
ci sono piu negozi». Non vuole
sentire parlare di affari nemmeno
una dipendente della profumeria
Vaccari: «Nei festivi qui ai Portali
viene solo gente a fare un po’ di
spesa ma a rimetterci saranno i ne-
gozi della galleria perche le perso-
ne preferiscono i punti vendita del
Grand’Emilia».

E noi stessi ieri abbiamo potuto
verificare dal vivo 1 timori dei
commercianti. In un giorno festi-
vo molti modenesi, oltre alla fiera
in centro, hanno scelto di recarsi
al Grand’Emilia invece che ai Por-
tali. Alle 11 nell’iper di via Divi-
sione Acqui I’affluenza maggiore
era dentro la Coop mentre in po-
chi passeggiavano nella galleria.
Situazione opposta nel centro
commerciale in via Emilia Ovest
dove negozi ¢ il supermercato si
spartivano in egual misura la
clientela, approfittando anche de-
gli ultimi saldi. Insomma, per ora
leffetto boomerang sembra gia
una realta.
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